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Concepto Desarrollado

Bienvenidos

Una propuesta atemporal y corporativa en tonalidad, con leves elementos actuales como los corchetes, iconos que 
están a la vanguardia que se asocian a la integración y vinculación con el medio sin perder la seriedad en el servicio 
UdeC, el rectángulo rojo, predominante al inicio de la letra “n”, la cual que nos indica la gestión, emprendimiento y 
logro empresarial. Esta  composición está ligada a la Universidad de Concepción.



UdeC Chillán

Logotipo

Ancláje o Tag Line:

De�ne a la sigla EAN

Grilla :

Construcción de logo versión principal, grilla
constructiva y horizontal, se establece como
zona segura, que en toda aplicación de la marca
exista una distancia de cinco “x” en relación a 
otros elementos para evitar que el logotipo 
sea interferido.

Marco Contenedor:

El Marco Contenedor que en su apariencia simula un sello, está hecho para mantener 
la distancia visual de la marca de otros elementos que pudiesen entorpecer su visua-
lización. Es importante usar este elemento para mantener un contraste adecuado 
según su aplicación.

Elemento isotipo:

Corchetes: representa integración, vinculación.

Rectángulo: emprendieminto comercial, negocio inicial.

Creación / Diseño

3

 
UdeC Chillán

Escuela de Administración y Negocios
Universidad  de  Concepción  Chillán



Tipografía Central

Naming: 
gobCL heavy

Anclaje: 
Myriad pro bold /regular

Códigos de Color:

Creación / Diseño

R:0- G:51 - B:102

R:253- G:161 - B:1

R:228- G:35 - B:32

4

C:100 -M:83 - Y:35- K:21 

C:0-M:44 - Y:93 - K:0 

C:1-M:94 - Y:91 - K:0 
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Tamaño Reducción Min.

55

25 px.
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Variaciones
Variaciones de colores y tonalidades, para re�ejar la funcionalidad de la marca en diferente posturas 
visuales, según lo que se requiera usar, ya sea en soportes grá�cos como etiquetas, a�ches, publici-
dad en gral.  No obstante, no se deben cambiar tonos originales de la marca.
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Merchandisign esquema
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Usos incorrectos
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Marca central
todo uso

Uso correcto
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Marca anclaje inferior
papelería administrativa

Uso correcto
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Marca anclaje costado,
papelería administrativa / web

Uso correcto
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